[TITOLO: la notizia in una riga — es. «Apre a Verona il negozio X»]
Luogo, data — [Città, gg mese aaaa]
Lead (le 5W): [Chi] [fa cosa] [dove], [quando], perché [motivo]. Riassumi qui la notizia in 2-3 righe.
Corpo: sviluppa i dettagli in ordine di importanza (piramide rovesciata). Un concetto per paragrafo. Dati concreti, niente aggettivi vuoti.
«Citazione del portavoce che aggiunge un punto di vista o un dato», dichiara [Nome Cognome, ruolo].
Chi siamo (boilerplate): [Azienda] è [cosa fa], con sede a [luogo]. [Un dato di credibilità].
Contatti stampa: [Nome] — [email] — [telefono] — [sito]

Suggerimenti: titolo ~70-80 caratteri · testo 300-600 parole · terza persona · nessun dato inventato.
Guida completa: megafono.it/blog/comunicato-stampa
